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Fairtrade -

kodanikulikumine oigluse eest

Oiglase kaubanduse ehk Fairtrade’i mark
tootel tagab paremad majanduslikud ja
sotsiaalsed tingimused Aafrika, Aasia
ning Kesk- ja L&éuna-Ameerika talunikele
ja todlistele. Susteemis osaleb ule 1 500
000 tootja, kaupu muuakse Euroopas,
Pdhja-Ameerikas, Jaapanis. Rahvusva-
heline Fairtrade'i mark jéudis esimese
Balti riigina Eestisse 2007 aastal.

Fairtrade on praegu ainus sdltumatu serti-
fitseerimissiisteem maailmas, mis toetab
arenguriikide (vaike]talunike omaalgatuslikku
vaiketootmist elatusallikana, makstes neile
selle eest diglast tasuja véimaldades talunikel
investeerida lisatasu kogukonna heaollu.

Oiglane kaubandus on eestikeelne vaste
mdistele Fair Trade (méargina kokkukirjutatult
Fairtrade). Oiglane kaubandus on rahvusva-
heline kaubanduslik kokkulepe ning sertifit-
seerimissiisteem, mis seisab arengumaade
véiketootjate huvide eest.

Oiglase kaubanduse eesmirk on tagada
arengumaade viiketalunike toodetele (kohv,
tee, riis, banaanid, suhkur, kakaojms] diglane
hind ning parandada istandustes tddtavate
todliste t66- ja elutingimusi.

Toote diglane hind on see, mis katab t66-
ja tootmiskulud, jargides saastva tootmise
pohimotteid. Peale tootmiskulude on diglase
kaubanduse margistamise organisatsioon
(FLO) sisse seadnud diglase kaubanduse lisa-
tulu (Fairtrade Premium), mis investeeritakse
edasi kas sotsiaalsete, majanduslike vdi kesk-
konnaprojektide arendamisse. Selliste pro-
jektide vajaduse otsustavad demokraatlikult
tootmisihistusse kuuluvad tootjad vdi istan-
dustes téotavad todlised ise.

Seega eiole diglase kaubanduse toode-
te miinimumhinnad paika pandud kauple-
mise tulemusena, tootjatele pealesurutud
taktikaga voi Ulemaailmsete kauplejate
poolt. Hind on saadud diglasel ja stisteem-
sel Iahenemisel ning seda uuendatakse
regulaarselt, et tagada tootmiskulude
katmine.

Oiglasel kaubandusel

juba pikk ajalugu

Oiglase kaubanduse ajalugu ulatub kuue-

kiimne aasta taha. Moned allikad vaida-
vad, et ameeriklased panid aluse diglase
kaubanduse liikumisele, kui nad ostsid
1946. aastal otse Puerto Ricost kasitdod.

Esimeseks oiglase kaubanduse tegevu-
seks Euroopas peetakse Hiina pagulaste kési-
t6omuki Briti heategevusliku organisatsiooni
Oxfami poolt 1950. aastate I6pus. 1960. aas-
tatest alates tegutsevad Euroopas paljudes
riikides spetsiaalselt arengumaade tooteid
miivad nn maailmapoed. 1964. aastal loodi
Hollandis esimene diglase kaubanduse orga-
nisatsioon ja roosuhkru midki alustasid kol-
manda maailma toetusriihmad.

Maailmapoodidel ehk diglase kaubanduse
poodidel on olnud oluline roll diglase kauban-
duse likkumise kdimallkkamises. Arengumaa-
de toodete miiligi kdrval osalevad nad aktiiv-
selt ka teavitustegevuses ja kampaaniate
korraldamises. 1960. ja 1970. aastatel loodi
mitmed diglase kaubanduse organisatsioo-
nid Aasias, Ladina-Ameerikas ja Aafrikas, kes
arendasid sidemeid arenenud riikide organi-
satsioonidega.

Euroopa maailmapoodidel on Uhine vor-
gustik. Oiglase kaubanduse organisatsioo-
nid kauplesid alguses vaid kasitddga, mida
vahendasid maailmapoodidesse laaneriikide
misjondrid. 1973. aastal toodi esimest korda
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Euroopasse Guatemala vaiketalunike Uhistu
toodetud kohv. Holland oli esimene riik, kes
alustas toodete sertifitseeritud margistusega
Max Havelaar. 1997. aastast alates sdtestab
standardid tootmisele ja kauplemisele Fairt-
rade Labellling Organization Internatonal,
FLO, mis on katuseks diglase kaubanduse
assotsiatsioonidele tarbijalihiskondades ja
tootjavorgustikele arengumaades. Kuni 2004.
aastani oli eri riikides kasutusel erinevad
sertifitseerimismargid. Siis voeti kasutusele
lehvitava inimese kujuga sinirohemust mark.
Fairtrade on rahvusvaheliselt registreeritud
mark ja seda ei tohi kasutada meelevaldselt.

Labimutik kasvab aasta-aastalt
2007. aastal ulatus diglase kaubanduse miiik
maailmas ligikaudu 2,3 miljardi euroni, kas-
vades aastaga 47 protsenti. Nildseks on
maailmas sertifitseeritud lle 600 tootjaihis-
tu enam kui 60 arengumaas. See esindab ligi
1,5 miljonit tootjat ning 7 miljonit inimest, kes
saavad otsest kasu diglasest kaubandusest.
Vaatamata majanduslangusele kaikjal
maailmas mitdi 2009. aastal Fairtrade’i mar-
ki kandvaid tooteid rohkem kui kunagi varem.
Mé6dunud aasta kogukaive Uletas 3,4 miljar-
dit eurot ning seelabi said diglast tasu ning pa-
remad t66- ja elutingimused vaiketalunikud ja
toolised enam kui 70 riigis Gle maailma.
Kdige enam kasvas maailmas kakao ja
suhkrumiiik, vastavalt 35%ja 57%, mille tingis
suurtootjate Ghinemine Fairtrade’i margisis-
teemiga. Naiteks hakkasid eelmisel aastal
Fairtrade’i margiga toorainet kasutama Cad-
bury Daily Milk, Nestle Kit Kati Sokolaadides,
Green & Black’s ja Ben & Jerrys.

Kuna eelmisel aastal keskendus FLO
eeskatt Fairtrade’i margiga virtside ja
maitsetaimede valiku suurendamisele, mit-
mekordistus mainitud toodete kdive samu-
ti. Kohvi mugikaive, mis on tks tuntumaid
Fairtrade’i margiga kaupu, kasvas stabiil-

selt 12%.

Fairtrade’i toodete mdilgitulu mgjutas
otseselt kokku 1,2 miljonit talunikku ja t66-
listmaailmas. Maailmaturust kdrgema toor-
ainehinna ning stabiilse sissetuleku saanud

farmerid investeerisid lisatulu oma kogukon-
dade arengusse. Kohvikasvatajad panustasid
kogukondi edendavatesse sotsiaalsetesse
projektidesse ning farmide arendamisse
14,5 miljonit eurot ning banaanikasvatajad

\_ 12 miljonit eurot.



Eelmisel aastal osteti Eestis Fairtrade'i
marki kandvaid tooteid 295 000 euro
ehk ronkem kui 4,6 miljoni krooni eest.

2002. aastal loodud kodanikelhenduste vor-
gustik Arengukoostdd Umarlaud (AKU) alustas
diglase kaubanduse tutvustamist Eestis the
osana arengumaade probleemide kajastami-
sest ja praktilisest viisist parandada arengu-
maade inimeste elu.

Eestvedajaks selles protsessison EestiRo-
heline Liikumine, mis teeb aktiivset teavitus-
t60d saastlike eluviiside, sh tarbimise kohta.
Lisaks ERL-ile on koondunud mitmeid kodani-
keiihendusi ja iiksikisikuid-vabatahtlikke AKU
diglase kaubanduse tédriihma. 2004.- 2005.
aastal rahastas Eesti valisministeerium ERL-i
diglase kaubanduse teavitusprojekti arengu-
maade kogukondade toetuseks. Suurematel
rahvadlritustel tutvustati diglase kaubanduse
pohimdtteid ning sertifitseerimismarki.

2006. aasta stligisest kaivitus Eestis
Ghisprojekt Soome diglase kaubanduse orga-
nisatsiooniga, mille eesmark on diglase kau-
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{olm aastat oiglast
kaubandust Eestis

banduse laiaulatuslikum tuntus, Fairtrade’i
margitoodete kattesaadavus jaekaubandu-
ses ning kodanikelihenduste toetusplatvormi
loomine Eestis. 2007 aasta kevadel tahistati
rahvusvahelise Fairtrade’i margi ametlikku
maalejdudmist.

Kuna Fairtrade’i tooted on Eesti turul suh-
teliselt uued, siis oli 2009. aasta esimene, mil
sedalaadi statistikat tehti ja vérdlus varase-
maga puudub. Eestis oli Fairtrade’i margitoo-
dete kaive eelmisel aastal enam kui 4,6 miljo-
nit krooni.

2007 aasta kevadel
tahistati rahvusvahelise
Fairtrade't margi
ametlikku maale-
joudmist.

Valik Fairtrade mérki kandvatest toodetest, mida miiiakse Prisma Peremarketis

ee Kohv: Prisma Peremarket, Tallinna kau-
bamaja, Stockmann, Kohvieri kohvik-sa-
long, kauplus Maa, Selver, Solarise toidu-
pood, Biomarket, Rimi, Oko Talukaup, Parim
Pood

oo Kosmeetika: Parim pood, 0ko Talukaup,
Tallinna kaubamaja

ee Maitseained: Stockmann, Parim Pood,
Solarise toidupood

oo Lilled: Rimi hiipermarketid

o Puuviljad: (ko Talukaup

ee Puuvillatooted: Tallinna kaubamaja,
Marks & Spencer, Dream Dragoni kauplu-
sed, Finlaysoni poes Rocca al Mares

ee Riis: ko Talukaup, Solarise toidupood,
Stockmann

e Suhkur: pea koikides poodides

oo Sokolaad/kakao: Parim Pood, Oko Talu-
kaup, Tallinna kaubamaja, Solarise toidu-
pood, Rimi hiipermarketid, Prisma Pere-
market, Stockmann

ee Tee: Nop, Looduspere Poed (Ulemiste
keskus, Viru keskus, Jarve keskus, Pirita
TOP, Lounakeskus), Parim Pood, Oko Talu-
kaup, Tallinna kaubamaja, Stockmann, Sel-
ver, Prisma Peremarket, Biomarket

ee Vein/lu: FineWine'i veiniateljee, Oko
Talukaup, Tallinna kaubamaja, Prisma Pe-
remarket, Stockmann

ee Jaitis: Oko Talukaup, Solarise toidu-
pood

Foto: Prisma Peremarket
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Suhkruroo kasvataja Paraguais

CORANK perat
tulev1k on helge & vﬂJakas'

ui Paraguaist, Tebicuarymi kiilast parit

dkoloogiliselt puhta suhkruroo kasva-

tajad otsustasid moodustada kohaliku
kooperatiivi Cafieros Organicos Asociadose (ehk
CORA), seadsid nad tegevuses ka selged sihid.
Eesmaérk oli parandada kohalike péllumeeste ja
nende perekondade elukvaliteeti, majandada
oma podllusaaduste tootmis- ja midgiprotsessi
ning parandada maa viljakust ja seisukorda.

Nitdseks, kus kooperatiivil on diglase kau-
banduse sertifikaadi omistamisest mdddunud
kdigest aasta, on CORA juba suutnud oma piisti-
tatud eesmargid suures osas téita ning neist on
kasu saanud kogu kohalik elanikkond. Hea saagi
tagab Tebicuarymi pdllumeestele vaid haritava
maa korralik ettevalmistamine ja vdetamine.
Samal ajal on kasvatatav suhkruroog enamiku
pdllumeeste jaoks ainsaks tegelikuks sissetu-
lekuallikaks, mistdttu puudub neil igasugune
investeerimiseks vajalik lisaraha.

Sellest probleemist teadlikuna otsustas
CORA Tebicuarymi pdllumeestele vastu tulla
ja eraldada neile teatud osa diglasest kauban-
dusest teenitud lisatulust. Kooperatiiv ostis
pdllumeestele pinnase ettevalmistamiseks
vajalikud masinad ning varustab neid ka vélja-
ostetud vaetistega, mille eest tuleb pdllumees-
telendiltasudaalles parast saagikoristuse I6p-
puja milmist.

Pdllumeestel on vaja ka abi suhkruroo vée-
tamisel ja istutamisel. Abitd6jou palkamisega ei
aita aga CORA ainult oma liilkmeks olevaid koha-
like tootjaid, vaid ka kohalikku kogukonda. [Ima
CORA abita peaksid paljud Tebicuarymi mehed
enne saagikoristuse hooaega ja pere ulalpida-
miseks t66 leidmiseks kodust lahkuma vdi loot-
ma heale kaladnnele.

Oiglase kaubandusega teenitavast lisatulust
I6ikavad kasu ka kohalikud koolilapsed. Veel hil-
jaaegu polnud Tebicuarymi koolis elektrivalgus-
teid. Paikeselise ilmaga lapsed ja 6petaja sellest
puudust ei tundnud, kuid pilvise ilmaga muutus
klassiruum elektrivalguseta peaaegu kottpime-
daks. CORA leidis, et Uks osa diglasest kauban-
dusest teenitud lisatulust tuleks paigutada koo-
lile elektrivalgustite ostmisse. Mis otsustatud,
see ka viidi taide. Kooperatiivi liikmed leidsid
aga aega ja aitasid ise ka koolimajja valgusteid
paigaldada.

Oiglane kaubandus

teeb pesupéeva ikkele 16pu

Ega suurem osa arenenud maade inimestest
suuda ette kujutada olukorda, kus kaeparast
pole automaatset pesumasinat. Enesestmdis-
tetav on kas vdi igal ohtul korjata kokku laste
maardunud duerdivad ja need pesumasinasse
pista, panna Oisele tddreziimile ja hommikul
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puhtad ning poolkuivad riided vélja vétta. Terve
nédalailma pesumasinata tdhendaks suure hul-
ga rdivaste kuhjumist ning narvilist pereema.

Kuid nii pole see igal pool. Teisel pool maa-
kera, tdpsemalt Apartad¢ linnas Colombias, on
riiete kasitsi pesemine enamiku kohalike jaoks
igapdevaseks kohustuseks. Olukorra leevenda-
miseks kaivitati eelmisel aastal suurepdrane
diglase kaubanduse pealt teenitava lisatulu
fondidest rahastatav projekt, mille algatajaks
oli kohalik CORPONUI banaanikooperatiiv. See on
aidanud teha I8pu kasitsi pesu pesemise ikke-
le ja andnud samal ajal ka mitmele kooperatiivi
tdotajale voimaluse teenida lisatasu.

Eelmisel aastal hakkas kooperatiivi digla-
sest kaubandusest teenitud lisatuludest vélja
laenama raha tédtajatele, kes soovisid seda
investeerida mitmesugustesse tulutoovatesse
projektidesse. Uks selliseid omanolisi projekte
oli pesumasinate laenutusteenuseid pakkuva
ettevotte loomine. Selle mikroettevotte ariidee
keskmes on kaasaskantavad pesumasinad,
mida tunnikaupa kohalikele koduperenaistele
vélja laenutatakse. Pesumasina laenutusette-
votte asutanud tddtaja teenib laenutustasude
pealt oma pere Ulalpidamiseks veidi lisaraha,
kohalikud naised padsevad kasitsi pesu pese-
mise vaevast ning terve kogukond tunneb rod-
mu puhastest rivastest.
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Maallm muutub 1ga ostuga

25-31. oktoobrini kestva &iglase kau-
banduse nadala eesmark on tutvustada
Oiglase kaubanduse pdhimdtteid lale-
male avalikkusele ning juhtida téhele-
panu Fairtrade’t marki kandvatele too-
detele.

Mahetoodangu huvilistele tuntud kauplus Oko
Talukaup on tahistanud diglase kaubanduse
nadalat paar viimast aastat. Eelmisel aastal
pakkus pood diglase kaubanduse maérki kand-
vaid tooteid soodsama hinnaga. Poes kannavad
seda marki naiteks kohv, tee, kakao, $okolaad,
banaanid, vein. Kdige enam eelistavad tarbijad
osta siiski Sokolaadi. Fairtrade méargiga toodete
|abimuik on iga aastaga kasvanud. Kuna pood
midb ainult nn 6kotooteid, siis Fairtrade mark
nende hinda ei mgjuta, need on samas hinna-
klassis teiste 6kotoodetega.

Oko Talukaup on miiiinud Fairtrade’i marki
kandvaid tooteid alates poe avamisest, seega
juba viis aastat.

,Sellel aastal plaanime Ules panna Fairtrade'i
nadala puhul naituse, mis radgib lahemalt suhk-
ru tootmisest ja tootjatest. See naitus ei tule
kiill meie Oko Talukauba poodi, vaid vastavatud
Biocafesse Rotermanni Kaubamajas. Biocafes
pakume eranditult ainult Fairtrade kohvi, teed ja
kakaod ning Fairtrade nadala raames plaanime
valmistada Fairtrade Mascobado suhkrust nn
Bayerni kreemi, et kiilastajad saaksid tunda sel-
le toote erilist maitset,” Utles Tiiu Saks, Austan
Loodust 00 tegevjuht.

Ta on seisukohal, et Fairtrade tooteid ,ei pea
sundima ostma”. Kiill aga tuleks inimestele anda
vdimalikult palju infot tootjate ja tootmistingi-
muste kohta. ,Las inimesed siis otsustavad, kas
osta voi mitte. Naiteks kohv on nafta jarel mad-
davuse poolest teisel kohal maailmas. Aga kui
pllda vorrelda, kuidas elavad niinimetatud naf-
tariigid ja kohvitootjad, siis vahe on kohvitootja-
te kahjuks lausa katastroofiline,” sdnas Saks.

Voéimalus teha midagi head

Prisma Peremarket AS-i midgidirektor Miia Bo-
man Utles, et tdnavu tahistab ettevdte diglase
kaubanduse nadalat esimest korda sellises ma-
hus. Eelmisel aastal osales selles vaid Restora-
nimaailm, Coffee House'is jagati infot diglasest
kaubandusest ning toodi valja, et naiteks seal
pakutav kohv ja suhkur olid diglase kaubanduse
tooted.

Oiglase kaubanduse nadalal on Prisma ees-
mark tdmmata klientide tahelepanu diglasele
kaubandusele ja sellekohast méarki kandvatele
toodetele. ,Kuna meie pikaajaline eesmark on
suurendada diglase kaubanduse toodete osa-
kaalu Prismade sortimendis, kiisime oma klien-
tidelt, millised diglase kaubanduse tooted pa-
kuksid neile huvi. Kéikide kisitluses osalejate

Aga kut puuda vorrelda,
kuidas elavad niinimeta-
tud naftarigid ja kohvi-
tootjad, siis vahe on koh-
vitootjate kahjuks lausa
katastroofiline

M
Kohvikasvataja Etioopiast

vahel loosime vilja kinkekorvid, mis koosnevad
ainult diglase kaubanduse toodetest. Teeme k-
sitluse nii kauplustes kui ka meie kodulehekiil-
jel,” selgitas Boman.

Lasnamae, Mustamde ja Sikupilli Prismas
toimuvad 27., 28. ja 29. oktoobril diglase kau-
banduse teemalised infotunnid, kus jagatakse
vastavat teavet ja vastatakse klientide kusi-
mustele. Infotunnid toimuvad Sikupilli Prismas
kell 17-19, Mustamae Prismas 28. oktoobril
kell 17—19 ja Lasnamae Prismas 29. oktoobril
kell 17-19.

Alates 25. oktoobrist on Sikupilli restorani-
maailma Rosso mendilsse valitud diglase kau-
banduse veinid, Coffee House’is on aga diglase
kaubanduse kohvi kampaaniapakkumine. Bo-
man tundis rodmu, et Prisma klientide teadlik-
kus on tdusnud ja pidevalt lisandub inimesi, kes
aina enam oskavad vaartustada diglase kau-
banduse tooteid. Tuntumatest Fairtrade marki
kandvatest toodetest on Prisma sortimendis
Dansukkeri tume tikisuhkur, Gepa Sokolaadid
ja Reilu kohv. Kdige enam ostetakse suhkrut,
Sokolaadi ja teed ning takistuseks pole ka tava-
toodetest 20—-30 protsenti kdrgem hind. ,Need
inimesed, keda diglane kaubandus aitab, elavad
palju vaesemates tingimustes kui meie, selle
ostuga saame omalt poolt anda neile véimaluse
paremaks ja inimvaarsemaks eluks. Kutsume
lles koiki kaupmehi, kes miitivad diglase kau-
banduse sertifikaadiga asju, oktoobri viimase
nadalajooksul juhtima suuremat tahelepanu
just Fairtrade’i tootevalikule,” Gtles Boman.

e Aasta peamine iiritus on diglase kaubanduse
néadal, mida 2010. aastal korraldatakse Eestis
neljandat korda ja iihel ajal Pohjamaadega.

ee Nidala eesméark on suurendada Fairtrade’i
margi tuntust ja toodete miiiiki Eestis.

o« Diglase kaubanduse nidala eesmirgid:

- tosta diglase kaubanduse tuntust elanikkon-
na hulgas,

- kaasata kodanikeiihendusi ja vabatahtlikke
oiglase kaubanduse teema tutvustamisel,

- julgustada oiglase kaubanduse sertifitseeri-
tud toodete laiemat miiiiki Eestis.

oo Qiglase kaubanduse nidala tunnuslause
on: ,Maailm muutub iga ostuga”.

ee Vahetult enne diglase kaubanduse nadala
algust kiilastasid Eestit kaks suhkrutootjat
Malawist.

ee Malawi on iiks 13 riigist maailmas, kus too-
detakse diglase kaubanduse margiga suhkrut.
e Eestis on miiligil nditeks Dansukkeri
pruun Demerara suhkur, mis on samuti
Malawist parit.
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Saadik Opetab tegema
teadlikke valikuid

Eesti loomakaitse seltsi juhatuse liige
Evelyn Valtin (27) on 6iglase kauban-
duse saadikuna aidanud inimestel silmi
avada, raakides neile hoolivusest teiste
inimeste ja ka keskkonna vastu, et aida-
ta teha teadlikke valikuid.

e¢ Miks sina tahtsid saada
diglase kaubanduse saadikuks?
Tanapaeva Uhiskond toetab dletarbimist ja
ostuhullust, ndudlus on tehislikult tekitatud.
Uute asjade ostmine on suurele osale inimes-
tele meelelahutus ja sisemiste pingete maan-
damine, mida teisti enam hastiteha ei osata. Ei
moeldagi selle peale, et iga ese, mida ostetak-
se, on millestki ja kellegi poolt tehtud. Ostetak-
se selleparast, et saab, mitte selleparast, et
vaja on. Tegelikult saab inimene saab nii palju
vahemaga 6nnelik olla ning lisaks saasta selle-
ga keskkonna ja inimeste ekspluateerimist.

¢ Kes voiksid olla saadikud?

Oiglase kaubanduse saadikuteks vdivad
olla kdik, kes on ndus sellega, et osa inimeste
heaolu ja rikkuse nimel ei ole diglane teisi ara
kasutada. Nad soovivad maailma parandada,
onvalmisiseenda harjumusimuutma jaaitama
ka teisi seda teha.

Saadik on eelkdige vabatahtlik huviline, kes
aitab korraldada eri Uritusi teavitamaks dig-
lastest kaubandusest. Kuulsin Fairtrade’ist,
olles Eesti Rohelises Liikumises vabatahtlik.
Teema pakkus mulle kohe huvi, lugesin lisa-
informatsiooni, osalesin mitmetel Uritustel ja
koolitusel.

e Mida teeb diglase
kaubanduse saadik?

Olen osalenud mitmetel Uritustel ja raaki-
nud diglase kaubanduse teemadel ka teistega.
Kuna olen ka ise palju teadlikum sellest, kuidas
tegelikult koheldakse paljusid inimesi, kes
tootmises tédtavad, siis olen vaadanud Gmber
ka oma tarbimisharjumused. Olen vdhenda-
nud oma tarbimist Gldiselt ja ostmisel eelistan
Fairtrade’i margisega tooteid, eriti juhul, kui
puudub Eesti kodumaine toodang.

ee Kuidas raakida oiglasest
kaubandusest, kummutada
kahtlusi ja kriitikat?

Radkida tuleks nii, nagu tegelikkus on.
Kindlasti tuleb arvesse vdtta seda, et vaata-
mata koigele ei taheta tihtipeale sellistel tee-
madel raakida ja isegi mdelda. Inimestel tekib

Foto: erakogu
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Evelyn Uue Maailma ténavafestivalil tdnavu septembris

Ei mdeldagi selle
peale, et iga ese,
mida ostetakse, on
millestki ja kellegt
poolt tehtud.

Ostetakse selleparast,

et saab, mitte
selleparast, et
vaja on.

hirm, kui m&tlevad, et peaksid oma harjumusi
muutma hakkama ja mugavustsoonist valja
tulema ning tundma, et on oma eluviisiga kahju
teinud. Uldjuhul ei taheta ju halb inimene olla.
Aga lihtsam on silm kinni pigistada ja loota, et
akki ikka ei ole olukord nii halb ning jatkata ta-
vaparaselt.

e Miks on vaja meile diglast
kaubandust sinu arvates?

Inimesi tuleb kohelda vérdselt hoolimata
sellest, millises maailmajaos nad elavad.

Oiglane kaubandus aitab tuua paevavalge-
le lugusid sellest, mida tehakse, et tanapaeva
mdistes edukaks ja rikkaks saada ning kuidas
selle kdigus inimesed kannatavad. Oiglane
kaubandus pakub vélja lahendusi ja v8imalust
teha diglasemaid valikuid ja hoolida.
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tegevus pakub
suurt roomul

Oiglase kaubanduse saadik on praegu
uhe vaga pdneva noorte kunstiprojekti
Eksperimental kommunikatsioonijuht,
26-aastane Kerli Kehman. Saadikuks
saamiseks 1abis ta koolituse, mille kaigus
tutvustati diglase kaubanduse ajalugu,
missiooni, p&dhimdtteid, tegutsemisula-
tust. Ka seda, kuidas seda teistele tut-
vustada ning millise kriitikaga saadikud
kdige sagedamini inimestega suheldes
kokku puutuvad.

»Saadikud tutvustavad vabatahtliku tegevuse
korras diglase kaubanduse p6himotteid, ees-
margiga suurendada selles valdkonnas inimes-
te teadlikkust ideest ja toodetest, mille abil
saavad kéik tarbijad anda oma panuse diglasse
kaubandusse. Minu soov oli panustada Oigla-
se kaubanduse liikumise tegevustesse, kuna
toetan diglase kaubanduse pShimdtteid. Vaba-
tahtlikuks tegevuseks on see peamine moti-
vatsioon,” selgitas Kerli. Tema meelest véib olla
Oiglase kaubanduse saadikuks igaiiks, kelle

Kusitakse, miks eestlastena
peaksime panustama teiste
riikide elanike elutingimuste
parandamisse, kut meil on en-
dal Eestiski piisavalt valdkondi,
mis vajavad toetust.

vaartushinnangud Gihtivad Oiglase kaubanduse
eesmarkide ja missiooniga. Samuti peab saadik
olema piisavalt julge ja diskussioonialdis.

Kerli s6nul on ta saadikuks olemise ajal
saanud teadmisi diglase kaubanduse (Fairtra-
de) tegutsemispdhimdtetest ja eesmérkidest.
Suurenenud on veendumus, et Oiglase kau-
banduse meetodid ja regulatsioonid aitavad
kaasa jatkusuutlike tootmisprotsesside ku-
jundamisele ning kogukondlike t66- ja elamis-
tingimuste parandamisele Aafrikas, Aasias,
Kesk- ja Louna-Ameerikas. Need on piirkonnad,
mida tavatsetakse nimetada arengumaadeks
v&i kolmanda maailma riikideks. ,Uhiskondlikul
tasandil tahaksin loota, et nii mdnigi eestimaa-
lane teab minu ja teiste Oiglase kaubanduse
saadikute vabatahtliku tegevuse tulemusena,
mille eest Oiglane kaubandus seisab ja teeb
kaupluses néiteks kohvivaisuhkrut valides os-
tuotsuse Fairtrade’i mérgiga toodete kasuks,”
Utles Kerli. Ta lisas, et diglane kaubandus pa-
nustab stabiilsemate majandustingimuste ku-
jundamisse ning aitab korrigeerida ebadiglast
tasu, mida p6hjustab toorainete kokkuostuhin-
dade sdltuvus maailmaturu hindadest. Samuti
vihendab Qiglane kaubandus inimté8jdu eks-
pluateerimist tootmisprotsessides ja tutvus-
tab 6koloogilisi tootmismeetodeid.

Mitmesuguste Urituste raames on Kerli
tutvustanud Oiglase kaubanduse tooteid ja
p&himdtteid. Maailmapdeva teavitusnadalal
pakkus ta koos teiste vabatahtlikega Solarise
keskuse Oiglase kaubanduse kohvikus 8igla-
se kaubanduse kohvi, kakaod, teed ning jagas
teavet ja diglast Sokolaadi. ,Maailmap&eval oli
Vabaduse viljakul analoogne Qiglase kauban-
duse telk, Uue Maailma festivalil korraldasime
festivalikillastajatele erinevaid Oiglase kau-
banduse-teemalisi ménge ja loosimisi. Banaa-
nikostllimi pole ma siiski veel selga pannud,”
pajatas Kerli.

Oiglase kaubanduse saadiku ilesanne on
kummutada vadrarvamusi ning vastata kriiti-
kale. Kerli tunnistas, et peamine kriitika, mil-
lega ta vabatahtliku t66s kokku on puutunud,
on see, et inimesed ndevad Aafrika, Aasia ja
Lduna-Ameerika piirkondade toetamist pers-
pektiivitu ja kaugena. Kisitakse, miks eest-
lastena peaksime panustama teiste riikide
elanike elutingimuste parandamisse, kui meil
on endal Eestiski piisavalt valdkondi, mis vaja-
vad toetust. ,Siinkohal vdib vastata, et naiteks
ostes pdevast paeva tarbitavaid tooteid nagu
kohvi ja suhkur, mida ei kasvatata ega toodeta
Eestis, saame teadlikult teha vaikese panuse
diglas(ema)te majandustingimuste kujundami-
seks antud toote paritolumaal,” sénas Kerli.
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Oiglase kaubanduse
saadik seisab sotsiaalse

O1gluse eest

Merli Jurisoo (30) tootab loodustoo-
teild tootvas osauhingus Vipis tooju-
hina ning kogub annetusi, korraldab
kampaaniaid ja heategevusmuuki Eesti
loomakaitse seltsis.

,Peamine pohjus, miks minust sai Oiglase
kaubanduse saadik, ongi inimkonna teavita-
mine ning valearusaamade (mber likkamine.
Paljudele inimestele on jaanud vale arusaam
arengumaadest ning sealsest olukorrast, mis
on seotud inimarengu, inimdiguste, konku-
rentsivdimega kaubanduses jne. Millegiparast
soovitakse tdmmata vordusmark Eestijaaren-
gumaade vahele. See naitab, et inimesed on
vaheteadlikud,” selgitas Merli.

Ta lisas, et vale arusaam on ka Fairtrade’i
eesmiargis. Oiglase kaubanduse siisteemi
peamisi eesmarke on Merli sdnul vahendada
vaesust ja seda tehes |abi turu- ja kaubandus-
suhete, mitte annetuste kaudu. ,,f]iglase kau-
banduse siisteem on Uks parimaid vdimalusi
arengumaades ebadigluse vahendamiseks.
Hetkel on Giglase kaubanduse m&ju kahjuks
veel vaheoluline, kuid selle poole me piirgime,”
tles ta.

Merli selgitust médda on diglase kauban-
duse saadik positiivne, aktiivne ja julge ning
hingelt noor, kes on teadlik ning kel huvi aren-
gumaade ja sotsiaalse 6igluse teemade vastu.
Saadikud vdiksid olla absoluutselt kdik, kes
mdistavad ja jagavad arengumaade problee-
me ning soovivad seista nende hiivede eest.

ee [nimeste hulk, kes elavad vihem kui kahe
dollariga paevas, on viimase 25 aasta jooksul
tousnud 50 protsenti, 2,8 miljardini — see on
peaaegu pool kogu inimkonnast.

ee Arenenud riikide kodanikud tarbivad um-
bes 70 protsenti kogu maailma loodusvara-
dest ning esmatarbekaupadest, kuid moo-
dustavad maailma elanikkonnast vaid 20
protsenti.

ee Praegusel ajal todtab umbes 158 miljonit
5-14-aastast last, enamik neist pdllumajan-
duses ja esmatarbekaupade tootmises, mida
eksporditakse arenenud riikidesse.

*e Maailma sajast suurimast majandusest on
51 rahvusvahelised suurkorporatsioonid. 500
suurimat korporatsiooni kontrollib 70 prot-

Foto: erakogu

Merli Jiirisoo

See tdhendab paremaid majanduslikke ja sot-
siaalseid tingimusi arengumaade talunikele ja
tédlistele. Uhtlasi aitab saadik levitada diglase
kaubanduse infot.

Saadikuks olemine on Merli sénul andnud
talle véimaluse areneda, liikuda edasi, leida
uusi tutvusi ja mottekaaslasi ning loomulikult
tegeleda just sellega, mis talle meeldib. Selli-
seks tegevuseks on teavitustdd, osalemine eri
Uritustel, pildistamine jms. ,Saadikuks olemine
annab mulle hea tunde, sest ma saan midagi
arateha,” tunnistas Merli.

Et saada diglase kaubanduse saadikuks,

senti kogu maailma kaubandusest ning see
protsent aina touseb.

ee Maailmakaubandus on viimase 20 aasta
jooksul pidevalt kasvanud, kuid arenguriiki-
desse jaab selle koguvaartusest jarjest vaik-
sem summa.

ee Madala lisandvaartusega tootmine koon-
dub arenguriikidesse, kus puuduvad vajalikud
standardid ja jarelevalve tootmisega kesk-
konnale ja iihiskonnale tekitatud kahjude hin-
damiseks.

e« RO on hinnanud, et arenguriigid kaotavad
ligi 2 miljardit dollarit pdevas ebaausate maa-
ilmakaubandusreeglite tottu — see on 14 kor-
da rohkem kui kogu globaalne arengukoostdo
ja humanitaarabi samal perioodil.

on Merli sonul vaja kdigepealt leida endas sel-
line soov ja tahe selleks saada. ,Mina aitasin
levitada diglase kaubanduse ideed vabataht-
likuna seni, kuni pakuti kahe organisatsiooni,
Eesti Rohelise Liikumise ja Fairtrade Sweden,
koostdds Uhepaevast ja intensiivset koolitust
vabatahtlikele. Koolituse labimisel anti diglase
kaubanduse saadikutunnistus,” sénas Merli.

Ta alustas diglase kaubanduse teabe levi-
tamisega eelmisel aastal. Merli on osa votnud
sellistest Uritustest nagu Grillfest, Uue Maail-
ma tanavafestival, Kardla kohvikute paev ,15
Ghepaevakohvikut”, Maailmakila Festival,
Maailmapaev, diglase kaubanduse nadal, kus
pohitegevuseks on olnud teabe ja flaierite ja-
gamine ning Fairtrade’i margi tutvustamine.

,0ktoobrikuu viimasel nadalal on diglase
kaubanduse nadal, millest vdtan kindlasti osa
ning koordineerin Fairtrade’i margi tutvusta-
mist Prisma peremarketites,” sdnas ta.

Ettekujutus oOiglasest kaubandusest on
Merli hinnangul Gsna positiivne, kuid aeg-
ajalt kohtab ta tdepoolest erinevat kriitikat ja
kahtlusi diglase kaubanduse kohta. Kriitikale
vastamisel aitab kindlasti kaasa diglase kui ka
iseendale,” sonas Merli.

Usna palju kisitakse saadikult, miks on
vaja oiglast kaubandust. ,Martin Luther King
on 6elnud: ,Kui sa jood hommikul kohvi, teed
voi kakaod ning lisad kuumale joogile suhkrut,
oled enne tddlejdudmist soltunud Ulle poole
maailmast.” Oiglane kaubandus on viga va-
jalik maailma mastaabis. Naiteks maailmas
dikteerib neli suurimat firmat kohvi hinna. Sa-
mas on kohvi miilik maailmas nafta jarel teisel
kohal. Kuna toetused riikidelt Gha vahenevad,
tekib surve just arengumaadele. Oiglane hind
on vaariline hind, mis katab arengumaade vai-
ketaluniku tootmiskulud ning annab neile nor-
maalse vBimaluse elamiseks. Kdik me soovime
inimvaarset elu ja samavaarseid téotingimusi.
Lisandvaartusena voib valja tuua, et tootmine
toimub keskkonnasaastlikult, mis on jallegi
Glemaailmselt oluline,” selgitas Merli.

ee Arenguriikides elatub ligikaudu 50 protsen-
ti inimestest otseselt pollumajandusest ning
see moodustab nende riikide sisemajanduse
kogutoodangust 33 protsenti.

e Paljud arenguriigid (Burkina Faso, Mali,
Ecuador, Burundi jt) ja nende talunikud sdltu-
vad pea tdielikult iihest ekspordiartiklist.

ee Peale toorme hinna languse on halvenda-
nud arenguriikide talunike olukorda toetu-
sed, tariifid ja kvoodid, mida arenenud riigid
on oma pdllumajandustootjate kaitseks vilja
mdelnud.

Allikad: World Bank, Global Economic Outlook
2000, UNISEF, CorpWatch, FLO, UNCTAD)



Oiglase kaubanduse iihistu liikmed saavad
suurema sissetuleku abil'koolitada oma lapsi

-

1. Oiglane kaubandus

vaartustab t66d ja téotegijat

Oiglane kaubandus suurendab arengumaade
véiketalunike ja istanduste tddliste sissetule-
kut ja arendab kohalikku majandust. Stabiilne
tasu kindlustab parema elu sadadele tuhande-
tele peredele. Oiglane kaubandus tagab diglase
tasu arengumaade tootjatele, mis tahendab, et
hinda arvestades lahtutakse reaalsetest toot-
miskuludest.

2. Oiglane kaubandus aitab
véiketalunikel ehitada tulevikku
Oiglase kaubanduse Uhistud saavad lisatuly,
mida kasutatakse kohaliku elu edendamiseks.
Puhas joogivesi ja vdimalus saada arstiabi
tdstavad elu kvaliteeti ka kdige vaesemates
kilades.

3. Oiglane kaubandus

annab lastele hariduse

Oiglase kaubanduse iihistu liikkmed saavad
suurema sissetuleku abil koolitada oma lapsija
lisatulu eest ehitada koolimaju, osta vajalikke
dppematerjale ja palgata 6petajaid.

4. Oiglane kaubandus

keelab lapsorjat6o

Sajad tuhanded arengumaade lapsed tddtavad
sunniviisiliselt istandustes ja tddstusharu-
des, mis toodavad meile igapdevaseid tarbe-
esemeid, riideid ja toitu. Suur osa lastest on
inimkaubanduse ohvrid. Oiglase kaubanduse
slisteem tagab, et Fairtrade’i marki kandvate
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toodete valmistamisel pole kasutatud laps-
orjatddjoudu.

5. Oiglane kaubandus vaartustab
keskkonda ja inimeste tervist

Oiglane kaubandus on keskkonnasaastlik ja
inimsdbralik. Tootmises on keelatud paljud
tervist kahjustavad taimekaitsemiirgid ning
tagatud istanduste tddlistele kaitsevahendid
kemikaalidega kokkupuutel. Paljud diglase
kaubanduse tooted kannavad ka mahemargis-
tust.

6. Oiglane kaubandus toetab
demokraatlikku iseotsustamist
Oiglane kaubandus vdimaldab talunikel ise ot-
sustada oma kogukonna edasise kaekéigu ule.
Igal diglase kaubanduse Ghistu liikmel on haa-
ledigus, et otsustada Uhistu olulisi kiisimusi
nagu nditeks lisatulu investeerimine.

7. Oiglane kaubandus

annab onge, mitte kala!

Oiglane kaubandus ei ole passiivne doonori-
abisaaja suhe, vaid solidaarne partnerlus kau-
bavahetuse abil rikaste heaolulihiskondade ja
vaeste riikide vahel.

8. Oiglane kaubandus

on eetilise ettevotluse lipulaev
Rahvusvahelised tavakaubandusreeglid soosi-
vad rikkaid riike ja suurkorporatsioone. Oiglase
kaubandusega toetad vastutustundlikke ja ee-
tilist ari ajavaid ettevdtteid. Uha rohkem suur-
ettevotteid votab omaks eetilise dripraktika,
sh diglase kaubanduse p6himdtted.

9. iglane kaubandus

védhendab maailmas vaesust

Maailma riigid on otsustanud 2015. aastaks
vahendada maailmas vaesust poole vorra.
Oiglase kaubanduse toodete eelistamine aitab
arengumaade tootjatel arendada jatkusuutlik-
ku aritegevust ja seelabi parandada oma ma-
janduslikku ja sotsiaalset olukorda.

10. Maailm muutub iga ostuga

Sinu rahal on mdjuvdimu — diglane kaubandus
vdimaldab Sul teha teadlikke valikuid ja oma
raha kulutada targalt. Tegelikult oleme tarbija-
na meie need, kes saavad vaga oluliselt mdju-
tada maailmas toimuvat. Oiglase kaubanduse
toetamisega osaled Sa pdnevas ja tanuvaar-
ses globaalses liikumises, mis muudab maail-
ma paremaks.
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Louna-Aafrikas
tootanud Eneli

ostab alati Oiglase
kaubanduse marki
kandvat rooibos-teed

ui Eneli Meresmaa kolm aastat tagasi

Lduna-Aafrikasse diglase kaubandu-

se liikumisega seotud vabatahtlikule
todle sditis, et teadnud ta oma sdnul diglasest
kaubandusest eriti midagi. Eestis oli sellest
siis veel Gsna vahe kdneldud, ehkki diglase
kaubanduse markikandvat kaupa hakkas meie
poelettidele juba ilmuma. Ent asja olemus ol
siiski kauge ja pris tundmatu.

Kuna Euroopa noortele suunatud maail-
mahariduslik koolitus- ja praktikaprogramm
GLEN (Global Education Network of Young Euro-
peans), mille kaudu Eneli vabatahtlikuks l3ks,
ndeb enne sihtriiki sditmist ette kahte ette-
valmistavat seminari, parandatigi tema selle-
alased vajakajaamised peagi. ,Sain seminaril
tuttavaks ka oma partneriga, saksa tidrukuga,
kellelt sain teada, kui populaarne diglane kau-
bandus Saksamaal on,” margib Eneli. ,Teadsin,
et mul on temast tugi ja vdin alati tema poole
pddrduda, kui abi vajan.”

Véaiketootjate diguste eest
Lduna-Aafrikasse sditsid tidrukud 2007. aasta
juulis eesmérgiga aidata kaasa diglase kauban-
duse liikumisega liitunud kohalike vaikefarme-
rite tegevuse arendamisele.

,0iglane kaubandus tahendab eelkdige vai-
ketootjate eest seismist — et nende sotsiaalsed
ja majanduslikud tingimused paraneksid, et
kaubandustehingud oleksid tasuvad ning kdik
osapooled tunneksid end hasti. Arvestades Ldu-
na-Aafrika ajalugu ja apartheidi stisteemi, kuulu-
vad diglase kaubanduse liikumisse seal eelkdi-
ge suurfarmid ja istandused. Alles 2000-ndatel
said mdned vaiketootjad omale maad osta ning
farmerid istandustes vaikeosanikuks,” selgitab

Hea oli naha, et ka kdige
viletsamates elamistingt-
mustes elades sailitavad
aafrika inimesed oma
rodmsameelsuse ja looda-
vad 1kka paremale tulevikule.

Eneli. ,Praeguseks kuulub Lduna-Aafrika diglase
kaubanduse liikumisse (le 40 tootja, aga vaid
kolm neist on vaiketootjad.”

Eelkdige kasvatatakse Lduna-Aafrikas Eneli
sdnul rooibos-teed, avokaadosid, ja maisi ning
toodetakse veini, vdikene osa maapiirkonna
elanikkonnast tegeleb 6koturismiga.

Ré66msad vaatamata

kehvadele oludele

Eneli ja tema sakslannast tandemikaaslane
sditsid vaiksesse rooibos-tee istandusse Hei-
veldi Léuna-Aafrika pdhjaosas. Tandemi vas-
tuvdtjaks organisatsiooniks oli Uks kohalik
mittetulundusihing Environmental Monitoring
Group, mis tegeleb peale keskkonnateema-
de ka vaiketootjate diguste eest seismisega.
,Meie Ulesanne oli teha selgeks, milline on dig-
lase kaubandusega liitunud farmerite olukord
Lduna-Aafrikas,”raagib Eneliomakolme ja poo-
le kuu pikkusest vabatahtliku todst. ,Tegime
dra suure uurimustdd, kohtusime vaiketootja-
tega, uurisime, kuidas nad diglase kaubanduse
likumisega liitusid, kuidas teed farmides kas-
vatatakse ja toddeldakse ning kuidas ta 1dpuks
Euroopasse jouab, samuti kuidas Fair Trade
Labeling Organisationi standardeid jargitakse.
Pénevaim osa sellest t88st koosnes kohalike-
ga koos tddtamisest, elamisest ja olemisest.
Hea oli ndha, et ka kdige viletsamates elamis-
tingimustes elades sailitavad aafrika inimesed
oma rédmsameelsuse ja loodavad ikka pare-
male tulevikule. T6dd tuleb teha, nagu mulle
ks aafrika mamma (tles. Lootus ei ole kadu-
nud ja eelkdige oleneb kogu elu sinust enesest
ja sellest, kuidas sa oma Uimbritsevasse suh-
tud. Me ei tohiks seda siin pimedal pghjamaal
araunustada. Ja laulda tuleb!”

MTU farmeritele abiks

Eneli méargib, et otseselt pdllumajanduslikku
viljelemist puudutavate kriteeriumite kdrval
tuleb diglase kaubanduse liikumisega liitunud
farmeritel tdita n-6 birokraatlikke tingimusi
— luua tootjate Uhistuid, pidada koosolekuid
ja koostada protokolle ehk teisisdnu teha koi-

ke seda, mida me ise oleme igapaevases t60s
tegema harjunud, ent sealsete kohalike jaoks
osutub see Upriski keeruliseks.

Environmental Monitoring Group, kus on
ametis eranditult kohalikud elanikud ning kes
on ndutava nn ametliku keelega sina peal, ongi
niisugustes kisimustes vaikefarmeritele abiks.
llma mittetulundusiihinguta oleks farmeritel
keeruline aru saada, mida neil tapselt tarvis teha
on. EMG on alates 1998. aastast peale ndus-
tanud Heiveld Uhistut, korraldanud dppereise,
organiseerinud kohtumisi pollumajandusminis-
teeriumiga, viinud labi infopdevi kohaliku ko-
gukonnaga. Koige selle tulemusena on Heiveld
teefarmerite Ghistu hasti toimiv organisatsioon,
kelle teed saab osta ka juba siinsamas Eestis.

Kasu tervele kogukonnale

Eneli sdnul on liitumine diglase kaubanduse lii-
kumisega kohalikele farmeritele vdimalus oma
t66ga ka kasu teenida. ,Tootja saab tagasi kdik
tehtud kulutused ning saab teenida lisatulu,
mida kasutatakse kogukonna hiivanguks — nai-
teks koolile voi lasteaiale voi ostab farmerite liit
tehnilise vahendi, mis holbustab nende tddd,”
selgitab ta.
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Piirkonnas, kus Eneli vabatahtlikuna t&6-
tas, soetati diglase kaubanduse tuludest koo-
libuss. Varem aga tuli lastel pikki kilomeetreid
kooli jalgsi kondida. Samuti oli varem olnud
seal probleeme arstiabiga, kuid diglase kau-
banduse liikumise toega tihendati arsti vastu-
vottu kilades.

Pool Lduna-Aafrikas tddtatud ajast tegutse-
sid Eneli ja tema tandemikaaslane Kaplinnas,
teise poole teeistanduses, kus vatsid kohalike-
ga osa tavapéarastest farmitdddest ning tegid
oma uurimustddd.

Meie mdistes elavad sealsed farmerid enam
kui tagasihoidlikult. Terve kogukond tegutseb
Uhe asja ehk siis teekasvatuse nimel, teist
voimalust elatumiseks seal poolkdrbelises
piirkonnas ei ole, kui kitse- v&i lambakasvatus
vélja arvata. Liitumine diglase kaubanduse or-
ganisatsiooniga kindlustab nende toodangule
kokkuostja ning kdrgema kokkuostuhinna, kui
nad seda muidu saaks. Samal ajal t6deb Eneli,
et Louna-Aafrikas voib esineda kauba kokkuost-
misel probleeme, sest riik on suur, istandused
suured, tootjate vahel valitseb konkurents ning
Uhel hetkel v@ib kokkuostja teatada, et ei kavat-
se riigi pohjaossa vaiketootjate kaupa hankima
minna, sest see on tema jaoks kulukam. ,See on
Lduna-Aafrikale omane probleem,” tddeb ta.

Ostab niilid Fairtrade

margiga toodangut

Rooibos teed ostes valib Eneli nilid Aafrikas
kdinuna kindlasti Fairtrade marki kandva too-
te. ,Rooibost kasvatataksegi vaid Louna-Aaf-
y ; ) rikas ja kui ostad Fairtrade mérgiga toote, siis

: ; > r s onsellestnende elule kasu,” margib ta, lisades,
A - et vabatahtliku t66ga kogetu tttu ostab tema

edeg{fl tuta s Fairtrade margiga kaupa vaga selge arusaama

% (O Enell Mer 7 jateadmise najal.

' ' ' Tihti, kui Eneli sapradele kinke teeb, valib ta
Fairtrade margiga toote, olgu selleks siis naiteks
veinipudel voi Sokolaaditahvel. ,Eestis elades
on mu p6himdte ikka osta kohalikku toodangut,
aga kuna kohvi, teed, viinamarju vdi banaane
Eestis ei kasva, pliiian valida Fairtrade margiga
tooted.”

Kuna GLEN-projekt ndeb ette parast naas-
mist koduriigis tehtavat teavitustddd, kilas-
tas Eneli mitmeid koole, kus kdneles Lduna-
Aafrikast, diglasest kaubandusest ning néitas
ka Uhte L8una-Aafrika noortest tehtud filmi.
»Lapsed kuulasid kiitkestavalt, Léuna-Aafrika
iseenesest tekitas neis huvi,” mérgib Eneli.
»5ain tutvustada diglase kaubanduse marki, et
lapsed véhemalt markigi tunneks.”

Samal ajal on Eneli kogenud, et téiskasva-
nud diglase kaubanduse teemal erilist huvi
Ules nditama ei kipu. ,Olen Fairtrade margi-

sega kohvi maijooksul pakkumas kéinud, aga
kui kiisisin, kas tahate teada, kust see kohv
on saadud, vastas enamik inimesi eitavalt.”

Rohkem infot GLEN-i kohta:
www.terveilm.net/glen
GLEN-i projekti Eestis rahastab
Eestivalisministeerium.

Eneli Meresmaa Kaplinna léhistel
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Fairtrade1t margiga tooted —
pigem kink kui igapaevane kaup

Kui palju siis ikkagi teatakse diglasest kaubandusest ja milliseid FT marki kandvaid tooteid ostetakse,
neile kusimustele vastasid Eesti tuntud inimesed.

Kaia Iva,
riigikogu liige

Diglase kaubandusel organisatsioonil on ak-
tiivne tugivdrgustik ning nad on teavet oma
eesmarkidest Gsna tohusalt levitanud. Kuulun
riigikogu maaelukomisjoni, ehk seepérast saan
aeg-ajalt otseinfot oma e-postkasti ning olen
plidnud alati ka teemasse stitvida. Tanu ak-
tiivsetele selgitajatele olen litunud diglase kau-
banduse toetajatega.

Samal ajal tunduvad kdige mdjusamad aja-
kirjanduses paberkandjal ilmunud lood, kus dig-
lase kaubanduse sisu on lahti seletatud ja neid
pdhimdtteid ilmestab mingi konkreetne lugu.
Olgu selleks lugu inimeste olukorrast Filipiinidel
ning seal organiseeritud diglasest mangomui-
gist voi Nicaragua kohvikasvatajatest. Ehk on
just eriti asjakohane lugeda sellist lugu piiha-
paevast hommikukohvi juues.

Ise olen ostnud diglase kaubanduse toode-
test kohvi, kakaod, kosmeetikatooteid. Kill aga
ei kuulu need tooted meie pere igapdevaostude
hulka. Pigem ostan neid meeleldi kingituseks, nii
saab lisada kingitusele ka vaikese lisavaartuse.

Joulude ajal, kus kingitusi on vaja rohkesti,
ning tahaks kinkida midagi siimboolset, olen
Uritanud igal aastal leida mingi labiva teema.
Méddunud joulude ajal leidsid koha kingikotis
just diglase kaubanduse sertifikaadiga kakao- ja
kohvipakid. Muudel juhtudel ostan diglase kau-
banduse tooteid kiill teadlikult, kuid harva.

Kui mdelda, miks nad pole igapaevases ostu-
korvis, siis pohjuseks on ilmselt harjumus tarbi-
da tavaparaseid tooteid. Samuti see, et Fairtra-
de margistusega tooteid pole mitte alati mugav
leida. Samuti ei jaa tdhelepanuta kdrgem hind.

Olen enda jaoks mdelnud nii, et esmaselt tiri-
tan osta Eesti tootjate kaupu, tagamaks see, et
Eestitootja saaks oma kauba eest diglast hinda.
Ning jargmise sammuna toetan juba rahvusva-
helist diglast kaubandust, et toetada arengu-
maade vaiketootjaid ja kogukondi.

Tarmo Noop
A. Le Coqi Olletehase
juhatuse esimees

Olen kuulnud neist eesmarkidest ja ideedest,
mille eest diglane kaubandus seisab. Toetan
neid seisukohti, kuna igal inimesel on digus
inimvaarsele elule ja vdimalusele haridusele ja
arstiabile.

Fairtrade méargiga kaupu pole ma teadlikult
ostnud. Leian, et Euroopat puudutab diglase
kaubanduse idee vahe, kuna valdavalt tarbitak-
se kohalikku toodangut. Kéige rohkem ehk ongi
eurooplane seotud diglase kaubandusega kohvi
jatee kaudu. Olen harjunud tarbima kindla brandi
tooteid ka kohvi ja tee osas. Kui tuntud brandid
lisavad diglase kaubanduse margiga tooteid oma
tootevalikusse, siis oleks tdenaosus neid osta ka
suurem. Ma pole kill eriti hinnatundlik, kuid arva-
tavasti mangib ka ostueelistuses oma osa hind.
Kui Fairtrade margiga toode on tavalisest kuni
kolmandiku kallim, siis eelistan tavalist toodet.

Ants Vasar
Viru Keskuse juht

Olin teadlik, et Fairtrade on Ulemaailmne mar-
gistussiisteem, mis seisab diglase kaubanduse
pdhiméatete eest. Info sellise mérgi olemasolust
on minuni jdudnud erinevate juhuslike allikate
kaudu, alates massimeediast kuni toidukaupa-
de pakenditeni.

Oiglase kaubanduse p&himétte kui sellisega
olen kahtlemata ndus. Kiill aga vajaksid need
pdhimétted oluliselt t6husamat tutvustamist,
et neid inimestele teadvustada ja panna neid
ostude tegemisel selliselt margistatud tooteid
eelistama.

Arenguriikide tddtajate ekspluateerimine
peaks ja v@iks ideaalis olla ning jaddagi eelmise
sajandisse. Kaunist soovist hoolimata on aga
ilmselt diglase kaubanduse pshimétted tdendo-
liselt veel vaga kauged paljudele tootjatest.

Konkreetse Fairtrade kaubamargiga on mu
kokkupuude olnud pdgus, tean, et Eestis on
saadaval selle kaubamargiga toidukaupu. Siis-
ki on Fairtrade kaubamark kauge ja suhteliselt
v@dras lugu ning pole vdhemalt minu jaoks joud-
nud oluliste nditajate nimekirja. Seetdttu olen
ka konkreetse kaubamaérgiga tooteid sattunud
ostma pigem juhuslikult. Olen kuulnud, et rgiva-
tootjate segmendis on maailmas moned bréndid
lisanud oma valikusse Fairtrade mérgiga riideid,
aga Eestis pole seda nahtust veel tdheldanud.

Fairtrade mérgiga toodete osas on téna Usna
napid v8imalused llevaate saamiseks. Usun, et
igapdevasesse ostukorvi on tdendoliselt kdige
sagedamini sattunud puuviljad, banaanid.

Hinnast ei saa kindlasti Ule ega Umber, ses-
tap eks Fairtrade saabki olla tdna suunatud
keskmise vai sellest suurema sissetulekuga ini-
meste jaoks, kellel on v8imalus kaubavalikul ka
emotsionaalsetest argumentidest ldhtuda.

Vilja Savisaar-Toomast
Euroopa Parlamendi liige

Olen teadlik diglasest kaubandusest, et selle
eesmark on tagada arengumaade vaiketalunike
toodetud ja Ule maailma tarbitavatele toodetele
diglane hind. Diglase kaubanduse toodetel ka-
sutatavatest Fairtrade’i margisest olen saanud
teavet peamiselt meedia vahendusel.



Fairtrade’i margiga tahistatud tooteid olen
ostnud, kuid mitte sihilikult selle parast, et nad
on diglase kaubanduse tooted, vaid pigem too-
dete enda pérast. Toote hind v@ib olla tavapa-
rasest kill kdrgem, kui sellele vastab ka toote
kvaliteet.

Samal ajal ostan ma sageli eestimaiseid
mahetooteid, mis on tihtipeale, kuid mitte alati,
kallimad tavatoodetest, ent on siiski paremad
ja tervislikumad ning mille kaudu saan toetada
kohalikku pdllumeest.

Urve Tiidus
Kuressaare linnapea

Oiglasest kaubandusest raakides ja toodetel
kasutatava Fairtrade’i margi puhul tean kindlalt,
et selle margiga toodete jaoks pole kasutatud
lapstd6joudu. Samuti litleb see mark, et algtoot-
jaon saanud oma t66 eest normaalset tasu.

Loomulikult olen ma odiglase kaubanduse
pohimotetega ndus. Olles nainud dokumentaal-
filme lapst66jou ekspluateerimisest ja nende
narusest olukorrast — ei taha kiill selliselt toode-
tud kaupa osta. Kuid sellisest emotsionaalsest
hoiakust jadb vaheks.

Teadlikkus peab kasvama. Muidugi on pa-
ralleelselt veel olulisem teema — kuidas need
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lapsed normaalset lapsepdlve saaksid veeta
ilma hinges plsimise eest taiskasvanu kombel
rigamata. See on nende riikide, aga loomulikult
kdigi kaubavahendajate teema ka. Kuid loota, et
kdik muutuvad eetiliseks, omakasupulidmatuks
—see oleks naiivne.

Pean tunnistama, et ostan suhteliselt vahe
asju Uldse praegu ja hetkel ei meenu konkreet-
set kaupa.

Margus Viigimaa
P&hja-Eesti Regionaalhaigla
kardioloogiakeskuse juhataja,
professor

Tean Fairtrade’i margist ja oiglasest kauban-
dusest seda, et see toetab arenguriikide vai-
ketalunikke ja garanteerib, et vastava toote
tootmisel saab t66joud diglast palka ning ei
ole kasutatud lapstddjoudu. Sellekohast teavet
olen saanud meediast. Uldiselt olen ndus digla-
se kaubanduse p&himdtetega, usutavasti tagab
see slisteem arengumaade té6tavatele inimes-
tele nende t66 eest diglase té6tasu.

Teadlikult v6i ka emotsionaalseteks ostu-
deks on olnud kohv ja kakao, kui enne ostu on
olnud diglasest kaubandusest juttu. Kindlat
eelistust pole olnud, pigem vdib neid oste pida-

Foto: Bettina Koelle

Rooibos-tee Idikamine Heiveld-istanduses.
Nii algsel meetodil see t66 seal vdikefarmis kaibki
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da juhuslikuks ja ajendiks on olnud soov uute
maitseelamuste jarele.

Hind on ostueelistuse tegemise juures
kindlasti oluline. Minu jaoks on aga siiski kdige
olulisem toidu tervislikkus, varskus ja mait-
seomadused. Kui sellised tooted on Fairtrade
margistusega, olen ma ndus ka tavaparasest
kdrgemat hinda maksma.

Kaul Nurm
Talupidajate Keskliildu juht

Matean, et selline organisatsioon on olemas, mis
kasutab tema liilkmete toodetud toodangu turus-
tamisel spetsiaalset kaubamarki Fairtrade.

See on hea naide alt dles loodud initsiatiivi
kohta. Tegemist on arengumaade talupidajaid
Uhendava organisatsiooniga, kes raagib oma
likmete nimel Iabi talupidajate toodetud toode-
te hindade ja milgitingimuste Ule. Samal ajal
sertifitseerib ta oma liikkmeid, et nende toodang
vastaks kokkulepitud kvaliteedi ja toiduohutus-
nduetele ning et taludes ei kasutataks laps- ega
orjatddjoudu. Selline liikumine annab tema liik-
metele vBimaluse saada oma toodetest diglast
hinda ja annab seega vdimaluse neile inimvaar-
seks eluks.

Kuna olen Eestimaa Talupidajate Keskliidu
tegevjuht, siis oma ametiposti tottu olen selle
informatsiooniga kokku puutunud juba aastaid
tagasi. Teema on olnud dleval ka Eesti avalikus
meedias ning Euroopa Majandus- ja Sotsiaalko-
mitee, mille lige ma olen, on Fairtrade’i kohta
koostanud mitmeid arvamusi.

Olen nende pShimdtetega taielikult ndus. Kui
votta nditena maailma kohviturguy, siis tegelikult
kontrollib kogu maailma kohviturgu tiksnes neli
rahvusvahelise mddtmega kompaniid. Nemad
dikteerivad arengumaade talupidajatele kohvi
hinnad. Uhelt poolt véime Eestis nautida kill
odavat kohvihinda, kuid samal ajal peaksime
kohvi juues endale teadvustama, et see madal
hind tuleneb Uksnes sellest, et need neli kohvifir-
mat ei maksa kohvikasvatajatele inimvaarseks
elamiseks vajalikku hinda. See viib kohvikasvata-
jaid teele, kus kasutatakse lapstddjoudu, kes on
ndus tddtama veelgi madalama palga eest, ning
sageli kasutatakse orjatddd.

Fairtrade tooteid olen ostnud juhuslikult,
pohiliselt siis, kui riiulil on kaks vdimalust kar-
vuti. Probleem on pigem selles, et selles tohutus
kaubarohkuses on Fairtrade’i tooteid raske leida.
Kaubanduskeskustes v@iks olla eraldi sektsioon,
kuhu oleks koondatud kdik selle kaubamargi all
toodetud tooted. See lihtsustaks tarbijatel teha
valik oma stidametunnistuse jargi.
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Tarbiyate huvi Fairtrade’
margiga toodete vastu kasvab

2006. aastal Eesti Rohelise Litkumise
tellimusel korraldatud avaliku arvamuse
uuring naitas, et vaid 5%-le Eesti ini-
mestest oli Fairtrade't mark tuntud, &ig-
lase kaubanduse p&dhimdtted aga olid
inimestele taiesti tundmatud.

Vaid aasta hiljem tehtud EMOR-i uuringu jar-
gi oli globaalsetest teemadest huvitatud 67
protsenti eestlastest ning diglase kaubanduse
mdiste oli tuttav juba enam kui poolele (52%)
vastanuist. Arvamusliidrite teadlikkus oli aga
veelgi kdrgem — 84 protsenti. Selle foonil, et
ligi veerand kusitletuist ja Ule poole arvamus-
liidritest olid ise valmis ostma v@i juba ostnud
Fairtrade’i tooteid, pole oiglase kaubanduse
edusammud Eestis enam sugugi lllatavad.

Soov parandada inimeste elujarge
Oiglase kaubanduse tuntus kasvab Eestis.
2009. aasta sugisel labi viidud avaliku arva-

muse uuringu kohaselt (Turu-uuringute AS)
tunneb Fairtrade’i markija diglase kaubanduse
pohimdtteid viiendik Eesti elanikkonnast. See
on neljakordne kasv vorreldes 2006. aasta
kisitlusega. Oiglase kaubanduse tooteid on
nlilidseks Eestis saadaval lle 200, sertifitsee-
ritud tooteid on uuringu kohaselt ostnud tGhek-
sa protsenti Eesti elanikest.

Kolm aastat tagasi, mil iglase kaubanduse
juurutamisega Eestis algust tehti, osteti ig-
lase kaubanduse margiga tooteid peamiselt

Nuud on esikohale
tdusnud soov toetada
sotsiaalse sdbnumiga
tooteld ja aidata paran-
dada inimeste elujarge.

Meira Oiglase kaubanduse kohv on iilivdimsalt Soome
miiiidavaim Oiglase kaubanduse kohv. Eetiline tarbimine
on iiha enam tahtsustumas. Meira Reilu kohv on kiiresti
tousnud turuliidriks oma tootekategoorias.

huvi parast. Niid on esikohale téusnud soov
toetada sotsiaalse sdnumiga tooteid ja aidata
parandada inimeste elujarge. Ligikaudu pooled
vastanud on huvitatud edaspidi diglase kau-
banduse toodete ostmisest.

Vastajatele on ka oluline, et diglase kau-
banduse ideed toetaksid Eesti ettevotted,
kes kasutavad arengumaade toorainet. Sellist
arvamust avaldas 56 protsenti uuringus kisit-
letut. Rohkem kui pooled kisitluses osalenud
leidsid, et diglase kaubanduse ideed vdiksid
toetada ka jaeketid ja -kauplused ning asutu-
sed, kes teevad avalikke hankeid.

Arengumaade abistamine on auasi

Inimestelt kisiti, kas nad on abistanud mingil
viisil kdige vaesemaid arengumaid maailmas.
(Uuringus osalenute hulga pahjal laiendati vas-
tanute hulk elanikkonnale.) Rahaliste annetus-
tega, mille hulka kuuluvad ka heategevuslikud
ostud, oli seda teinud 48 800 — 79 800 inimest.

+ Paljud ettevétted ja kollektiivid on valinud just Meira Reilu
kohvi oma kohvimargiks

» Nooruslik ja hasti eristuv pakend valjendab vaartuslikkust

+ Arendab ka kaubanduse imagot positiivsemas suunas

- Qiglase kaubanduse kohvi tarbimine on tdnu Meira Reilu
kohvi lanseerimisele kasvanud Kiiresti

Leidkem koht Meira Reilu kohvile kauplustes ja kodudes!

Meira Reilu kohv 500g filterjahvatus
Meira Reilu kohvioad 250q

Oiglase kaubanduse mérk tagab, et kohvi on toodetud rahvusvaheliste Qiglase
kaubanduse kriteeriumite kohaselt. Milgil Maksimarketites,
Konsumites, A&O kauplustes, Prismades, Tallinna Kaubamaja
Toidumaailmas, Stockmannis ja Jarve Selveris.

IMEIRA
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Eestis 2006. ja 2009. aastal eelistatud

oiglase kaubanduse tooted

(Vastajate arv, kes on valmis ostma FT tooteid, oli 2006. aastal kokku 423 ja20089. aastal 454))

kohv/tee

muud puuviljad
(apelsin, ananass)

banaanid

kakao/Sokolaad

suhkur

puuviljamahlad

puuvillatooted
sh lasteriided

vein

roosid 16

jalgpallid

muu

66
71
61
65
47
45
40
34
38
35
35
46
31
28
26
2009
2006

ee Sarnaselt eelmise uuringuga eelistava vastajad osta eelkdige kohvi/teed ja puuvilju.
e Huvi tuntakse ka kakao/Sokolaadi ja suhkru ning mahlade vastu.
eeVastajad vanuses 20—29 aastat on keskmisest enam huvitatud banaanidest ja

muudest puuviljadest, mahlast ja veinist.

ee Juhttootajatele pakuvad enam huvi Sokolaad ja vein.
ee Siiski jadb koikide gruppide esimeseks eelistuseks kohv ja tee.

Allikas: Turu-uuringute AS

Mitterahaliste annetustega ehk toidu, riiete vai
tarbeesemetega olioma abistava kae ulatanud
seitse protsenti elanikkonnast ehk 55 500 —
88 200 inimest. Umbes 5400 — 19 400 inimest
oli aga aidanud teadmistega vdi panustanud
vaba aega.

Arengumaid abistavate inimeste osakaal
elanikkonna seas ei ole kuigi suur, kuid arvu-
liselt on tegemist arvestatava hulga inimes-
tega. Kisimus ei tapsustanud aega, millal
arengumaid on aidatud. Abistamise poolest
on aktiivsemad koige kdrgema sissetulekuga
ja kdrgharidusega vastajad ning ametiposit-
sioonilt ettevdtjad, juhid vdi tippspetsialistid.

Fairtrade’i margi tuntus Eestis on vérreldes
eelmise uuringuga Ule poole vérra suurene-
nud — arvuliselt tdhendab see 128 240 - 173
590 inimest. Keskmisest kdorgem on margi
tuntus nooremate inimeste ja kdrghariduse-

Sarnaselt eelmise uuringuga
eelistavad vastajad osta eel-
kdige kohvi vl teed ja puu-
vilju. Huvi tuntakse ka kakao
vO1 Sokolaadi ja suhkru ning
mahlade vastu.

Foto: Fairtrade Sweden

Kakaopuu ja farmer

ga vastajate seas. Samuti teavad seda marki
toodetelt otsida juhttddtajad, opilased/dli-
opilased, tallinlased ja joukamad inimesed.
Marksa vahem teatakse marki vaikelinnades
jamaapiirkondades.

Kdige vaiksem on huvi Kesk-Eestivastajate
seas, samuti maapiirkondade elanike hulgas.
Edaspidi ei pea nende kaupade ostmist kuigi
toendoliseks ka vaikese, kuni 3000-kroonise
sissetulekuga vastajad.

Tarbija ei leia kaupa riiulitelt ules
Sarnaselt eelmise uuringuga eelistavad vas-
tajad osta eelkdige kohvi véi teed ja puuvilju.
Huvi tuntakse ka kakao voi Sokolaadi ja suhk-
ru ning mahlade vastu. Kdige vaiksem on huvi
Fairtrade’i jalgpallide vastu.

Endiselt on peamiseks pohjuseks, miks ei
osteta Fairtrade’i tooteid, inimeste teadma-
tus — vastajad kas pole sellele m&elnud, pole
kuulnud vai ei tea sellest midagi. Probleemiks
on jatkuvalt ka kaupade vahene kattesaada-
vus —neid pole saada voi on raske riiulitelt (iles
leida. Osal vastajatel puudub huvi sedalaadi
kauba vastu ning neid peetakse liialt kalliteks.
Positiivne on asjaolu, et Fairtrade’i pohimadtte
enda vastu on vahene hulk inimesi, mistottu
suurema informeerituse ja elujarje paranemi-
se korral voib ostjate hulk oluliselt suureneda.
Muude pdhjuste seas toodi valja reklaami va-
hesust, vajadust eelistada Eesti kaupa, seda,
et ,eivaata marke” kaupadel ning huvipuudust
—,Las EL maksab arengumaadele”.

Fairtrade’i kaupu peavad liialt kalliks teis-
test sagedamini pensionarid ja maapiirkonda-
de elanikud. Ida-Virumaal ja Louna-Eestis kur-
detakse nende halva leitavuse ile poodides.
Kesk-Eestis elavate inimeste vaitel pole kaupu
Eestis saada. Léuna-Eestis on kdige enam ini-
mesi, kes ei usu sellesse ideesse (12%).
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