Keskmiselt teenivad toolised ainult

7% banaani muugihinnast, samas kui
jaemuUtja saab sellest viiendiku ja
maaletoojad kolmandiku. Kui Eesti
tarbija maksab Costa Ricast parit
panaani kilo eest 1.4 eurot, jaguneb
see erinevate tootmis-, tarne- ja
muulgiahelas osalejate vahel jargmiselt:
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Troopilised vijad, nagu banaanid ja ananassid. voi neist valmi
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tingimustes tuleb tootada nende Kkasvatajatel
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banaani hind pole sel sajandil oiet muutunud., olgugi muu elu
It see tuleb?

JARELKUPSEMINE 11% :
Oled sa mdelnud, millest tuleb. ot ookeani tagd
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TRANSPO Et meie saaksime nautida eksootilisi maitseid, peavad mehed, naised Ja
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pée\/apealt vallandamise eest. suurfirmad. kellelt poeket'\d oma kauba
ostavad, d'\kteer'\\/ad tootjatele oma ting'\mused jajéta\/ad sageli nende

kanda koik ette tulla yeivad riskid. Et Kkasvatajatel pole aldjuhut voimalik /
kokkuostjaid - vOi tasuvamat tegevusala _ valida, tuleb neil aktsepteerida
ka kahjulikke Lepingusétte'\d. N
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EKSPORT 5%
Oleme koik lapsena dppinud. ct teistele el peaks tegema seda, mida el

TOOTMINE 11° soovi, et meile tehtaks. Banaanikasvataja Costa Ricas vOi ananassikasvataja
11% Beninis elab meist kall kaugel, kuid eiole teistsugune inimene. Ka tema ’

tahab endale jaoma perele Bnnelikku ja vaarikat elu, tervist, i
diglast tasu oma tehtava o0 eest. :

KASVATAJATE TOOTASUD 7%

Et olukorda muuta, ei pea s olema mojukas rahvusvaheune poliitik VoI ‘ ' i

to'\duainetbbstuse tippjuht. oma igapéevaste ostuotsustega kujundad

kuidas kauplused mUuki votavad. Sellest omakorda
e firmade Kaitumine, kes tootjatelt saaki kokku
moju arengumaade tooliste eludele.
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Suured Euroopa poeketid nagu
Aldi ja Lidl kasutavad oma
turuliidri voimu ning suruvad
alla kokkuostuhindu. Banaani
impordihind on sel sajandil
langenud 20%, ananassi oma
aga 45%. Viljade hind poes on
samas pusinud stabiilne, mis
tdhendab, et varem tootjateni
joudnud raha jaab naud
poekettide katte.
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.. EESTI INIMESED PEAKSID ESMAJOONES MOTLEMA MEIE OMA POLLUMEESTE
HEAOLULE!

Kohalike tootjate eelistamine on vaga tark tegu. Ent praegu raagime toodetest, mida Eesti
pollumehed ei kasvata. Seega ei vota sa neid ostes Eesti tootjatelt midagi ara.

.. NEED TOOTED ON JU KALLIMAD?
On tdsi, et diglase kaubanduse tooted maksavad Eesti hetkel rohkem kui kdige odavam

kohv, tee vOi muu taoline. Suuremates riikides, kus turg on suurem ja diglase kaubanduse
margiga tooted laiemalt levinud, on hinnavahe pea olematu. Ent kui vorrelda hindu
samas kvaliteediklassis, pole erinevus enam margatav. Pealegi pole need tooted, mida
tarbiksime iga paev kilode kaupa. Maksta neid aeg-ajalt ostes kvaliteetsema ja diglase
kauba eest natuke rohkem tahendab juba suurt muutust selle kasvatajate elus.

.. NEID TOOTEID POLE JU KUSAGILT SAADA?
Naiteks Uhe tuntuimat diglase kaubanduse marki, Fairtrade kandvaid tooteid on maailmas

ule 30 O0Q. Eestis on need saadaval kauplustes hagu Biomarket, Kaubamaja, Looduspere,
Maxima, Marks&Spencer, Prisma, Rimi, Selver, Solaris ja Stockmann - vahemalt moni neist
poodidest on enamiku Eesti inimeste igapaevaste kdikude tee peal.

.. KUIDAS MA TEAN, ET SEE POLE ARIMEESTE KAVAL NOKS MU ARVELT ROHKEM

TEENIDA?
On t6si, et ainuuksi pakendile margitud ebamaarane lubadus eetilisusest voib olla ka

paljalt reklaamivote. Tee endale selgeks moned olulisemad margised. Soltumatu kontroll
tagab, et sellise margisega toodete puhul on té6lised saanud diglast hinda, toomisel
lahtutud keskkonnasaastlikest pohimaotetest, lapstdojou kasutamine on olnud keelatud
ning muugist saadud raha kasutatakse kogukonna probleemide lahendamiseks, naiteks

puurkaevude ja koolide rajamiseks.

.. MIS SEE MINU KAITUMINE IKKA MUUDAB, SEE ON NAGU PIISAKE MERES!

Iga suur uhiskondlik muutus on alanud sellest, et keegi otsustas esimesena oma kaitumist
muuta. Kui sa jargid neid pdhimdotteid iga kord poes kaies, tdhendab see dige pea juba
kimneid ja sadu ostuotsuseid. Kui innustad samamoodi kaituma oma pereliikmeid, sépru
ja tuttavaid, on moju jallegi kordades suurem, ning seda hakkavad markama ja samal moel

kaituma ka teised.




